PREMIUM SHIFT CHALLENGE

2. dei - PREDAJNY OBSAH, KTORY KONVERTUJE

ULOHA 1: AUDIT TVOJHO SUCASNEHO OBSAHU

e Prezri si svoje posledné prispevky (aspon 10) a oznac:
e Ktoré mali najvacsi dosah
e Ktoré priniesli najviac reakcii
e Ktoré viedli k predaju

Priklad hodnotenia:
"Prispevok o mojom rannom ritudli = slabd hodnota pre klienta"
"Prispevok o vysledkoch klientky = priniesol 3 sprdvy od potencidlnych klientov"

ULOHA 2: TVOJE KLUCOVE TEMY

Vypracuj:

e 3-5 hlavnych problémov tvojich klientov

Priklady: "Nedokdzu komunikovat s partnerom bez hddky”, “Nevedia, ako schudnut bez vecného

n o«

hladovania”, “Trdpia ich poskodené a nepoddajné viasy’...
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e 3 najcastejSie namietky
Priklady: "Partner/ka by nikdy nesuhlasil/a s koucingom”, “
som vyskusala vsetko a ni¢ nezabralo”...

Nemdm ¢as na komplikované stravovanie”, "Uz

e 3 transformacie, ktoré prinasas

Priklady: "Z kaZdodennych hddok na harmonicky vztah plny ldsky za 8 tyZdnov”, “Z matnych, poskodenych
vlasov na lesklu, zdravu hrivu za 3 mesiace”, “Z problematickej pleti na cCistu plet bez make-upu za 90
dni”...

ULOHA 3: TVORBA PREDAJNEHO PRISPEVKU
Vytvor prispevok podla struktury:

e Hook (priklad): "Preco 80% pdrov nedokdze vyriesit svoje konflikty?”, "Preco 75% ludi zlyhd pri kaZzdej
diéte?”, "Preco 70% Zien nie je spokojnych so svojimi vlasmi?”, "Preco 85% Zien pouZiva nevhodnu pletovu
kozmetiku?”...

e Problem (priklad): "Vdcsina pdrov sa snaZi zachrdnit vztah bez sprdvnych ndstrojov...”, "Neustdle pocitas
kalérie a aj tak nevidis vysledky...”, "Minas tisice na produkty, ktoré tvojim vlasom vébec nepomdhajt...”,
"Tvoja plet je dehydrovand napriek drahym krémom”...
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e Agitation (priklad): "A tak koncia v zacarovanom kruhu hddok, odcudzenia a samoty...”, "A tak sa tocia v
kolotoci vecnych diét, jo-jo efektu a frustrdcie z kazdého jedla...”, "A tak minaju tisice na produkty, ktoré
ich plet este viac poskodzuju..." , "A tak koncia s poskodenymi vlasmi a vyhodenym peniazmi za lacné
farbenie’...

e Solution (priklad): "V mojom 8-tyZdnovom programe ta naucim, ako komunikovat s partnerom bez
konfliktov...”, "V mojom vyZivovom programe ti ukdZem, ako schudnut bez pocitania kalérii a
odopierania...”, "V mojom skincare programe ta naucim rozumiet svojej pleti a vybrat sprdvnu
kozmetiku...”, "V nasom saldne pouZivame prémiové produkty, ktoré ti zabezpecia zdravé a Ziarivé vlasy"...

e CTA (priklad): "Rezervuj si bezplatny hovor o vasom vztahu (link v bio)”, "Objednaj si bezplatnu
konzultdciu a analyzu tvojho jeddlnicka”, "Ziskaj bezplatnu diagnostiku pleti v hodnote 60€ (klikni tu)”,
"Zarezervuj si termin a ziskaj 30% zlavu na prvu ndvstevu’...

ULOHA 4: TVOJE MERATELNE VYSLEDKY
Vypis svoje konkrétne vysledky:

e 3 vysledky tvojich klientov
Priklad: Klientka schudla 15kg za 3 mesiace bez hladovania, Klientka sa zbavila akné po 10 rokoch
neuspesnej lieCby za 90 dni, Klientka zachrdnila manzelstvo na pokraji rozvodu za 8 tyzdnowv...
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e 3 Statistiky z tvojho podnikania

Priklad: 94% klientov dosiahlo svoj cielovy vdhovy ubytok do 6 mesiacov, 92% klientok vidi zlepsenie pleti
uz po 14 dnoch pouZivania odporucanej rutiny, Viac ako 200 zachrdnenych manzelstiev za posledné 3
roky...

ULOHA 5: OBSAHOVY PLAN NA MESIAC
Vytvor si obsahovy plan:

Priklad:

Mesacnd téma: "Cesta k zdravej pleti"
Kazdy tyZzden jedna hlavnd téma, napriklad:
e TyZden 1: Zdklady starostlivosti o plet
e TyZden 2: NajcastejSie chyby v rutine
e TyZden 3: Prirodné vs. chemické zlozky

e TyZden 4: Transformdcie klientok

Tvoja MESACNA TEMA:

Tyzden 1:

Tyzden 2:
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TYZDENNA STRUKTURA

Priklady:
* Pondelok: Vzdeldvaci post o zlozkdch v kozmetike
Utorok: Najcastejsia chyba + riesenie
Streda: Pred/po fotky klientok
Stvrtok: Quick tip pre konkrétny problém
Piatok: Behind the scenes z konzultdcii

Tvoja TYZDENNA STRUKTURA:

Pondelok:

Utorok:

Streda:

Stvrtok:

Piatok:

ULOHA 6: KONTROLNY ZOZNAM PRE KAZDY PRiISPEVOK

o Ma silny hook? Priklad: "Robis tuto castu chybu pri umyvani viasov?"

o0 Pomenuva jasny problém? Priklad: "90% Zien si nici vlasy nesprdvnou teplotou vody..."

o0 Obsahuje meratelné vysledky? Priklad: "Nase klientky maju o 70% menej poskodené vlasy po 3
ndvstevdch"

O Ma jasnu vyzvu k akcii? Priklad: “Rezervuj si diagnostiku vlasov v hasom saléne (link v bio)"
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ULOHA 7: AKCNY PLAN
Napis si:

e 3 prispevky, ktoré vytvoris zajtra
e Kedy budes tvorit obsah (konkrétny cas)
e Ako budesS merat UspesSnost

VECERNA REFLEXIA:
Odpovedz si na otazky:
e Ktoré témy ta najviac bavilo pisat?

e Kde citis, Ze potrebujes podporu?
e AKky je tvoj ciel' v obsahovom marketingu?

BONUS VYZVA:
e Vytvor si banku 30 napadov na prispevky, ktoré mézes pouzit kedykolvek v budicnosti
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* Napis rozne verzie svojho hlavného slubu

Napriklad:
e "Dosiahni vysnivanu vdhu bez odopierania oblubenych jeddl"
e "Obnov vdsen vo vztahu za 8 tyZdnov"
e "Zbav sa akné prirodzenou cestou za 90 dni"

Tesim sa na tvoje pokroky!
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